Neuausrichtung Stadtmarketingverein Balingen aktiv e.V. @tiv

BALINGEN

Einkaufe Freizeite Kultur

woher kommen WIR?
wohin wollen WIR gehen?
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BALINGEN

EinkaufeFreizeiteKultur

unsere Erfolge:
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unsere Erfolge: BALINGEN
: Balingen _
- Aktion Saubermann (Maskottchen) /_ja_,»fﬁ_

W”

- BL Stadt-Putzede mit Saubermann

-> Organisation ,wo gibt’s was?”

Balinger Taschenaschenbecher
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unsere Erfolge: BALINGEN

Einkaufe Freizeite Kultur

Balingen

HEuR ERL
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unsere Erfolge:

- Kunst im Kreisel

- Stand auf der Messe ,Balingen pur*

- Lenkungsgruppe ,Fair Trade"
- Belegungsmanagement der
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Einkaufe Freizeite Kultur

unsere Erfolge: BALINGEN
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Neuausrichtung, warum? BALINGEN

EinkaufeFreizeite Kultur

- Attraktivitat und Zukunftsfahigkeit von
Balingen

- Wettbewerbssituation (Kunden/Arbeitskrafte)

- Internethandel / Digitalisierung

- Bedeutung von Regionalitat

- Personelle Veranderungen

- Eigenstandige Geschaftstihrung HGV und
BLaktiv
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unsere Vision BALINGEN

Das Fundament haben WIR in den
vergangenen Jahren gebaut.

Nun wollen WIR darauf ein zukunftsorientiertes
Stadtmarketing aufbauen.




Neuausrichtung Stadtmarketingverein Balingen aktiv e.V. @ktiv

unser Ziel BALINGEN

EinkaufeFreizeite Kultur

@ Paradigmenwechsel

... vom Veranstalter zum ...
... Initiator
... Netzwerker

... Impulsgeber
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. BALINGEN
@ Themenausweltung Einkaufs FreizeitsKultur
... von einzelhandelsorientiert / kommnikon.
zum ... et

Partnerschaften

Familien-
freundlichkeit

Bildungs-
angebote

Aufenthalts-
qualitét /
Gartenschau

Freizeit, Sport
und Kultur

unser Ziel

Wohlfiihlen,
Erleben und
Einkaufen
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unser Ziel BALINGEN

EinkaufeFreizeiteKultur

® Reichweitenausdehnung

... von lokal zu regional _
Die Marke

BALINGEN
nach aulden
vermarkten ...

dt

Sulz am”
Neckar

Hay

Zwief ... um dadurch die

oy Anziehungskraft
=l der Stadt weiter
Sigmaringen .
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unsere Vorgehensweise BALINGEN

EinkaufeFreizeiteKultur

 Bestandsaufnahme
« Markenkern definieren
« Werbebotschaft entwickeln (Werbeagentur)

« Basisaufgaben daran ausrichten
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unsere Schwerpunkte BALINGEN

EinkaufeFreizeiteKultur

WIR erflullen Imagewerbung als Basisaufgabe

- Radio

- Fernsehen

- Soziale Medien
- Plakatwerbung
- Gartenschau
- Buswerbung

+ evil. Marketingprojekte
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unsere Struktur BALINGEN

EinkaufeFreizeiteKultur
[ 7/ Vorstande J

[ 1 hauptamtliche(r) GF in }

Tellzeit

+ projektspezifische
Arbeitsgruppe
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unsere Finanzierung BALINGEN
\
/Einnahmen

54.000 € Beitrage
- 50% Mitglieder*
- 90% Stadt (bisher 31.500 €)

75 % = 40.000 € fur Basisaufgaben (Imagewerbung)
\25 % = 14.000 € fur Geschaftsbetrieb

\_ J
4 )
Ausgaben

J

* HGV, Volksbank, Sparkasse, Bizerba, Mébel Rogg und weitere Mitglieder
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unsere Abstimmung BALINGEN

EinkaufeFreizeiteKultur

a8 _ )
Leistungsbericht

1 x jahrlich wurden wir gerne unseren
Leistungsbericht dem Gemeinderat vorstellen
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unser Auftrag BALINGEN

EinkaufeFreizeiteKultur

4 )

WIR ...

... freuen uns auf unsere Aufgabe flr ein
zukunftsorientiertes Stadtmarketing zum Wohle
unserer Stadt Balingen

g /
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BALINGEN

EinkaufeFreizeite Kultur

| fuir lhre
Aufmerksamkeit |
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